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L'EVENTO DI CONFCOMMERCIO

«Turismoep

it marketing

per rilanciare il commercio»

Dibattito al Tirreno sui problemi e le prospettive del settore in citta e provincia
|l presidente Carraresi denuncia la mancanza di aiuti alle attivita alluvionate

Matteo Scardigli, Lvorno

Posti in piedi nel salone delle
conferenze del Tirreno e gli
“Stati generali del commercio
livornese” diventano cosi
un'importante occasione di
confronto fra imprenditori e
istituzionisuitemidellosvilup-
podelsettore, sullariqualifica-
zione dei centri urbani e sulla
questione sicurezza. A mode-
rare il dibattito Federico Pie-
ragnoli, direttore provinciale
di Confcommercioche haorga-
nizzato I'evento. «Ci ritrovia-
mo qui al Tirreno un anno do-
po, conlavolontadiimpegnar-
ci sempre pitt per lo sviluppo
delle nostre imprese e per il ri-

lancio dell'economia della cit-
ta e della sua provincia», dice
Pieragnoli-rivolgendosiarela-
torieplatea-inapertura del di-
battito.

«Livorno, citta turistica sen-
zasaperlo», “titola” il direttore
del Tirreno, Luigi Vicinanza.
Perché commercio e turismo
vanno di pari passo nella no-
stra citta, «che ¢ il porto d’ac-
cesso alla Toscana ma ancora
manca — sottolinea Vicinanza
—di segnaletica tra il porto e il
centro e di vetrofanie ai nego-
zi, oltre che di un’adeguata ri-
qualificazione del “salotto buo-
no” divia e piazza Grande. In-
somma, manca di un marke-
ting territoriale, con particola-

re attenzione al quartiere del-
la Venezia». Dunque commer-
cio e turismo devono andare a
braccetto a Livorno, ma le im-
prese oggi chiedono aitto.
«Livorno € impensabile sen-
za il commercio di vicinato,
che & anche presidio cultura-
le», sottolinea il presidente
provinciale di Confcommercio
Alessio Carraresi. Che poi le-
va il pugno contro «I'aiuto ce-
lermente promesso e latitan-
te» dello Stato per I'alluvione
dello scorso settembre, che ha
messoin ginocchio tantipicco-
li imprenditori: «Servono in-
centivi a sostegno, un piano
per il rilancio e un ritorno alla
concertazione che recuperi il

ruolointermediodelleassocia-
zioni». «Magari — prosegue —
per artivare a una Local Tax e
trovare una strategia comune
contro la criminalita, compre-
si abusivismo e contraffazio-
ne».La misura & colma, e forte
eilsensodiabbandonoespres-
so attraverso di lui dai suoi as-
sociati, una sfiducia che mina
ilricambio generazionale.
Eppure, dice l'assessore co-
munale al turismo Francesco
Belais, sono in aumento pre-
senze e pernottamentiextra al-
berghieri, proprio perché «Li-
vorno ha il sapore di citta au-
tentica, non confezionata peri
turisti». C'e, in verita, da mi-
gliorare-ancora. «Abbiamo po-
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tenziato i nostri eventi e impa-
ratonuovi modi di raccontarli
(un esempio ¢ il calendario
unico degli eventi da aprile a
settermbre, raccontato proprio
dal Tirreno inuninserto specia-
le, ndc), eppure molti negozi
restano chiusi nei momenti in
cui in citta ci sono migliaia di
visitatori», spiega Belais, che
pero vede anche uno spira-
glio: «Il Festival dell'Umori-
smo e glieventi al Mercatocen-
trale erodono questa reticen-
za. Si, “il bimbo cresce”». Ma
ungenitorelosa, ifiglidevono
seguirelalorostrada.

«Livorno e citta di incroci,
originale e attrattiva, il nostro
avamposto in mezzo al Tirre-
now, ricorda Stefano Ciuoffo,
assessore regionale allo svilup-
po economico, spronando poi
1“pesci piccoli” a fare filiera in-
sieme alle associazionidi cate-
goriacontrolagrande distribu-
zione, in attesa del varo entro
I'anno dellanuovaleggeregio-
nale che comprende il testo
unico sulcommercio, Epoi, co-
me a voler indicare altrove la
vera vocazione della citta, tra-
mite Belais invita la giunta a
«conservare la dignita degli
spazi cittadini, il turismo vie-
neatraino».—
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Tutto esauritaieri pomeriggio nel salone delle conferenze del Tirreno perla tavolarotonda di Canfcommercio, segno del grandeinteresse per|'argomento. In altoa destrai relatori: Federica Pieragnoli (che hamoderatoil

dibattita), Francesco Belais, Luigi Vicinanza, Alessio Carraresi, Francesco Rivolta, Stefano Ciuoffo, France Marinoni e Francesca Villa. Nell'altra foto uno scorcio della folta platea cheha seguito 'evento (marzipENTAROTO)
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