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[ronico, allusivo, 1rriverente
Quando I'oggetto fa sorridere

Chiara Alessi: «Oggi il kitsch e voluto e piace»

INVOLONTARIAMENTE, ma
spesso anche volutamente, gli og-
getti sanno divertire. Non occor-
rono parole, didascalie. Bastano
una forma o una funzione conta-
rie al senso comune e 'umorismo
diviene plastico secondo la defini-
zione di Luigi Pirandello: «II co-
mico ¢ Pavvertimento del contra-
rion. Chiara Alessi — cognome
d’arte — curatrice e saggista di desi-
gn, sabato prossimo al Festival JI
senso del ridicolo di Livorno esplo-
rera lo spazio infinito del riso at-
traverso un secolo di design italia-
no.

Che cosa rende ridicolo un og-

gefto?
«Per il mondo del design valgono
le regole generali. Diverte cio che

la un suicidio per annegamento».
Piu che divertente & maca-
bro.
«Le allusioni alla morte o al sesso
nel design, come nell’arte in gene-
re, storicamente Sono sempre esi-
stite. Bellini, nel 1972, per la mo-
stra del design italiano ospitata al
Moma, sul tema ‘abitacolo’, pro-
getta un’auto dove immagina che
si possa fare tutto, anche sesso. Si
chiama Kar-a-sutra: allude e, per

¢ inaspettato, che sfiora la trage-
dia ma la evita, che ammicca a sug-
gestioni intellettuali che compiac-
ciono chi le capisce. Ci sono poi
oggetti che emulano un gesto che
li precede, come il biscotto a for-
ma di dito da tuffare nel vasetto di
Nutella per leccarselo. Ecco, que-
sto & un fenomeno evidente
dell’ultimo ventennio del design
che si & mescolato molto alla co-
municazione da una parte e all’ar-
te concettuale dall’altra».
L’oggetto non ha parola, ma
certi nomi creano un
straniante e quindi diverten-
te?
«Certo, se oltre alla forma giusta
si trova il nome giusto il cerchio &
piut che perfetto. Ci sono oggetti
che, prima ancora di risultare di-
vertenti per la forma, lo sono per
il nome. Penso a Mr Suicide, il tap-
po per la vasca da bagno che simu-
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Sacco, la poltrona

per Zanotta
(design Gatti,

e Teodoro, 1968)
A destra, Merdolino
di Giovannoni
per Alessi, 1993

il suo nome, fa ridere».

C’é il rischio di cadere nel ki-

tsch?
«Questa definizione & un po’ mu-
tata. Il primo teorizzatore ¢ Gillo
Dorfles che vede nel kitsch I'invo-
lontario e nel trash una scelta pre-
cisa. Nel giro di 30 anni siamo ar-
rivati al capo opposto. Pensi al na-
no da giardino, storicamente ba-
nale e volgare, che oggi & diventa-
to un oggetto di design per Kar-
tell. Oggi il kitsch & voluto, diven-
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di Fracchia

Paolini

Qui sopra, piccoli biscotti a forma di ditale da intingere nel
barattolo di Nutella; sotto, il divano Bocca (design Studio
65, 1970) per Gufram e Sellg, sellino da bicicletta su base
basculante di Achille e Pier Giacomo Castiglioni (1957),

nel catalogo di Zanotta. A destra in alto, Mr. Suicide: tappo
per la vasca da bagno di Massimo Giacon per Alessi

ta trash quando viene consumato
con bulimia passiva».

In questi casi il ridicolo & insi-

to. Ma puo capitare che un og-

geﬂo nasca serio e diventi ri-

icolo?

«Si, e magari anche dopo molti an-
ni dal lancio. Dipende dai conte-
sti in cui viene utilizzato. La pol-
trona Sacco di Zanotta, per esem-
pio, nasce nel 1968 per contestare
la rigidita della casa borghese, fis-
sa, modulare. E un oggetto noma-
de perché puoi spostarlo ovun-
que, e destrutturante, utopistico,
tanto che nel *72 entra al Moma
perché ha trasformato il modo di
abitare la casa. Poi succede che ci
sprofonda Fracchia e, attraverso i
film, entra nelle nostre case in mo-
do ridicolo.

Certo design, invece, scom-

mette sul sorriso?
«Tra gli Anni Novanta e Duemi-
la, con I'ingresso della plastica co-

Lo gnomo Attila,
disegnato

nel 2000

da Philippe
Starck

per Kartell:

e sgabello

o tavolino

lorata, il design diventa ludico,
ostenta ottimismo e vivacitd ri-
spetto alla sobrieta del minimali-
smo. Il Merdolino di Alessi, che
gia fa sorridere per il nome, ¢ uno
scopino per il bagno divertente e
vivace che diventa oggetto da mu-
seon.

Tradisce un gusto un po’ irri-

verente?
«Si, & un oggetto che tutti voleva-
no occultare e che, invece, nasce
per essere esibito proprio nell’am-
biente pitt umile della casa».

La concettualizzazione plasti-

ca gella leggerezza alla Calvi-

no
«C’¢ sempre stata. La Vespa o la
500, con forme bombate, acco-
glienti, raccontano di una voglia
di vivere spiritosa nel Dopoguer-
ra che si smarchi dall’oggetto au-
stero dell’industria tecnica».

Quindi l'ironia é anche ricer-

ca
«Dagli Anni Settanta, con il radi-
cal design per esem-
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pio del divano Boc-
ca, ironico e dissa-
crante, nascono spe-
rimentazioni volu-
te da imprenditori
illuminati che si cir-
condano delle men-
ti migliori. Ma con
gli oggetti si € sem-
pre voluto far an-
che ridere. Nel
1957, Castiglioni di-
segna il suo sgabel-
lo assemblando una

T,

- sella da ciclista, co-
me omaggio al Giro
d’Italia, e una base basculante. E
appositamente  scomodissimo,
per indurre le donne a telefonate
brevi quando il telefono era anco-
ra appeso alla parete, ma non
smette di essere un oggetto simpa-
tico, per quanto assurdo».
Che fortuna ha avuto?

«E ancora a catalogo...».
Attraverso questi i, in
fondo, ridiamo di noi stessi.

«Esatto, e I'abilita dei progettisti

sta nel fermarsi sulla linea di con-

fine di un oggetto che fa sorridere
senza diventare paccottiglia idio-
ta. Guardi, noi stiamo prendendo
troppo sul serio il design e forse
questo ¢ un riverbero del concetto
del made in Italy. E intanto su In-
ternet spopola Nothing, un packa-
ging che contiene una bolla vuo-
ta, venduto a 7,99 euro. E la ridico-
lizzazione massima del consumi-

smo».
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